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2 Mol camperisti lo sapmiamo bene: la iberta quandn
siviaggia in camper dipende anche dall'essere

;—:rc-"n-‘-w.nnlv sempre a portata di mano. Casca a fa
|2 nuova valigetta portautensili di FERV| (Articolo 0764/

un

pensat
alla Promo del 24%, puoi portare a casa 59 utensili e
accessori a soli B2 € Un nsparmic intelligente per una serie
oi attrezzl indispensabili, || cuare di questo kit & |a valipatta
in tessuto rob

tra
(el

pinze, chvavi e martello. ideale per un rubin

blo

anutenzione diventa una semplice pausa tecnica. Non lasciare nuila a

aeEl Officina compatta sempre a bordo...
e con il 24% di sconto!

nti in caso di guasti e merita la sicurezza di avere un kit

itrato di funzionalta in tessuta ultra-resistente,
per chi non ¥uole sorprese durante i viaggl. Grazie

Conc

to, con doppia maniglia superiore e pratica
colla ragolabile, Leggera e compatta, si infila ovinque,
ontiene tutto Ioccorrente per piccole e medie riparazioni: giraviti,
etto che perde o un portelione
0. Viaggiare sereni significa essere autonomi, Con FERV, la

: porta con te F'officina da viaggio.
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ALBERTO CASATI
VICEPRESIDENTE FERVI
GROUP E BRAND
AMBASSADOR MRO

Il Consiglio di Amministrazione di Fervi Group ha nominatc
Alberto Casati nuovo vicepresidente del Gruppo, affidandogli an-
che il ruolo strategico di Brand Ambassador per il settore MRO
(Maintenance, Repair & Operations): un passaggio importante nel
percarso di crescita e posizionamento del Gruppo per rafforzare
la propria presenza in un comparto sempre pil centrale per l'ef-
ficienza, la cantinuita operativa e la competitivita delle imprese.
Casati siede da oltre 2 anni nel CdA di Fervi Group in qualita di
Cansigliere indipendente e la sua nuova responsabilita nasce
quindi da una conoscenza gia consolidata della visione azien-
dale, delle dinamiche interne e delle potenzialita di sviluppao del
Gruppo.

Lombardo, classe 1960, nel suo percorso professionale Alberto
Casati ha ricoperte rucli di primo piano in importanti real-
ta internazionali, con una lunga esperienza (di ben 36 anni) in
Black&Decker e Stanley Black&Decker con incarichi manageriali
crescentl, arrivando a ricoprire il ruclo di vicepresidente SEMEA
(Southern Eurcpe, Middle East & Africal, Un'esperienza che gli ha
permesso di maturare una profonda conoscenza dei mercati B2B,
delle reti distributive, delle strategie commerciali e dello sviluppo
Internazionale.
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Da Fervi lo
WORKSTATION MOBILE

oensata per le officne

Il nuovo Cavalletto Morsa Portatile & dedicato ai professionisti che necessitano di una
postazione stabile, robusta e facilmente trasportabile. Dotato di elevata capacita di carico e di
un potente sistema di serraggio, garantisce praticita e versatilita grazie agli accessori dedicati

a wwra della Redazione

el mondo delle lavorazioni professionali. la neces-

sita di disporre di strumenti pratici, resistenti ¢ fa-

cilmente trasportabili & diventata sempre pil cen-

trale. Gli operatori hanno bisogno di soluzioni che
sappiano coniugare robustezza strutturale, velocita operativa
e massima versatilita. E proprio in questa direzione che si in-
serisce il nuovo Cavalletto Morsa Portatile di Fervi, una solu-
zione progettata per trasformare qualsiasi spazio operativo in
una postazione di lavoro efficiente, stabile e immediatamente
pronta all’uso.

Una workstation portatile progettata

per il lavoro professionale

Con il nuovo articolo 1515, Fervi amplia ulteriormente la pro-
pria offerta dedicata al settore professionale introducendo una
struttura polifunzionale capace di adattarsi a molteplici esi-
genze operative. Il Cavalletto Morsa Portatile nasce infatti per
garantire mobilitd e affidabiliti sia in officina sia nei contesti
pint dinamici. L’elemento che colpisce immediatamente & la

22

Il telaio in acciaio del Cavallette
Morsa Portatile Fervi & statoe
progettato per sopportare
utilizzi intensivi e condizioni
operative impeagnative grazie
a una capacita di carice fino
a 300 kg
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soliditi della struttura, 1T telaio in ac-
ciaio ad alta resistenza & stato proget
tato per sopportare utilizzi intensivi
e condizioni operative impegnalive,
offrendo una capacita di carico fino a
300 kg. Un dato che evidenzia chiara-
mente la vocazione professionale del
prodotto ¢ la sua capacita di sostenere
lavorazioni gravose senza compro-
mettere stabilith e sicurezza.

Serraggio potente

e mani sempre libere

Uno degli aspetti pil innovativi del
nuovo cavalletto & il sistema di ser
raggio a pedale, studiato per miglio-
rare 1'ergonomia e aumentare 'ef-
ficienza operativa. Grazie a questo
meccanismo, |'operatore pud blocea-
re 1l materiale mantenendo entrambe le mam libere durante
la lavorazione, ottenendo cosi maggiore precisione e rapiditi
nei movimenti. La forza di serraggio raggiunge i 1.000 kg,
permetiendo di bloccare in modo stabile e sicuro anche com-
ponenti particolarmente ingombranti o difficili da gestire.

Stabilita assoluta anche su superfici irregolari

Uno dei problemi piti frequenti delle postazioni di lavoro riguar-
da la stabilita: Fervi ha affrontato questa esigenza progettando
una base a treppiede capace di garantire un appoeggio sicuro an-

che su superfici sconnesse o non perfettamente livellate.

Questo dettaglio tecnico rappresenta uno dei principali punti di
forza del cavalletto, perché consente di operare con maggiore
sicurezza anche in ambienti complessi. riducendo vibrazioni
e movimenti indesiderati durante il serraggio ¢ la lavorazione
dei materiali. La configurazione a treppiede migliora inoltre la
distribuzione del peso, aumentando la sensazione di solidita
generale e contribuendo a una migliore esperienza d’uso per
I'operatore.

Massima praticita nel frasporto

e nello stoccaggio

Oltre alla robustezza, Fervi ha dedicato grande attenzione an-
che alla praticith quotidiana. Nonostante una struttura parti-
colarmente resistente, il Cavalletto Morsa Portatile mantiene
un peso complessivo di circa 20 kg e pud essere facilmente
ripiegato su s€ stesso quando non utilizzato.

Una caratteristica che si traduce in minore ingombro durante
il trasporto e una gestione pitt semplice all"interno di furgoni,
officine o magazzini. Le due ruote integrate consentono inolire
di spostare il cavalletto come un trolley, facilitando notevol-
mente gli spostamenti tra diverse aree operative senza richie
dere sforzi eccessivi. Per i professionisti che operano frequen-
temente in mobilith, questa combinazione tra compatlezza,
resistenza ¢ trasportabilith rappresenta un vantaggio concreto
in termini di organizzazione e rapidita di intervento.

Un sistema modulare grazie
agli accessori dedicati

A rendere ancora piil mteressante la proposta Fervi ¢ la dispo-
nibilitd di una gamma di accessori progettati per ampliare
ulteriormente le possibilita di utilizzo del cavalletto.

11 Supporto Universale (art. 1515/SU) permette ad esempio
di installare piccoli macchinari trasformando il cavalletto in
un vero banco da lavoro multifunzione. Una soluzione ideale
per chi necessita di una postazione operativa completa ma
facilmente trasportabile.

Per le lavorazioni specifiche sono inoltre disponibili acces

sori dedicati come le Ganasce per Metallo (art. 1515/GM).
progettate per garantire un bloccaggio stabile di componenti
metallici. Questa modularita consente agli operatori di confi

gurare il cavalletto in base alle proprie esigenze professiona-
11, aumentando la versatilita dello strumento ¢ ottimizzando
le diverse fasi di lavorazione.

Una risposta concreta alle esigenze di lavoro

Il nuove Cavalletio Morsa Portatile di Fervi si inserisce per-
fettamente in un mercato che richiede strumenti sempre pit
flessibili, mobili e multifunzionali. La possibilita di avere
una workstation stabile, potente e facilmente trasportabile
rappresenta oggi un valore fondamentale per numerose cate-
gorie professionali.

Con questo prodotto, Fervi conferma ancora una volta la
propria attenzione verso le reali esigenze dei professionisti,
sviluppando attrezzature capaci di migliorare concretamente
produttiviti, sicurezza e comlort operativo.
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32 fare

FERVI, ALBERTO CASATI
E IL NUOVO VICEPRESIDENTE

Nuova nomina in FERVI Group, impresa
modenese di macchine, utensili e attrezza-
ture per il settore MRO e fai-da-te. Risale

Alberto Casati, vicepresidente di FERVI Group

infatti allo scorso aprile la designazione di
Alberto Casati a vicepresidente del gruppo
da parte del consiglio di amministrazione,
che gli ha affidato anche il ruolo strategico
di brand ambassador per il settore MRO -
Maintenance, Repair & Operations: si trat-
ta di un passaggio importante nel percorso
di crescita e posizionamento di FERVI, per
rafforzare la propria presenza in un com-
parto sempre pili centrale per I'efficienza, la
continuit operativa e la competitivita delle
imprese.

Casati siede da oltre due anni nel CdA di
FERVI Group in qualit di consigliere in-
dipendente e la sua nuova responsabilita

nasce quindi da una conoscenza gia conso-
lidata della visione aziendale, delle dinami-
che interne e delle potenzialita di sviluppo
del Gruppo.

Lombardo, classe 1960, nel suo percorso
professionale Alberto Casati ha ricoperto
ruoli di primo piano in importanti realtd
internazionali, con una Iunga esperienza
in Black&Decker e Stanley Black&Decker
con incarichi manageriali crescenti, arri-
vando a ricoprire il ruolo di vicepresidente
SEMEA - Southern Europe, Middle East
& Africa. Un'esperienza che gli ha permes-
so di maturare una profonda conoscenza
dei mercati B2B, delle reti distributive,
delle strategie commerciali e dello sviluppo
internazionale.

Con il nuovo incarico, Casati avra il com-
pito di contribuire al consolidamento
dell'identitd di FERVI Group, rafforzan-
done la reputazione presso clienti, partner,
stakeholder e operatori del settore MRO. 11
suo ruolo di brand ambassador sard orien-
tato a rappresentare i valori del Gruppo:
competenza, affidabilitd, innovazione, vi-
cinanza al cliente e capacita di interpretare
I'evoluzione del mercato.

“La nomina di Alberto Casati rappresen-
ta per FERVI Group una scelta di grande
valore strategico; la sua esperienza interna-
zionale, la profonda conoscenza dei mer-
cati professionali e la capacitd di leggere
le trasformazioni del settore saranno fon-
damentali per accompagnare il Gruppo in
una nuova fase di sviluppo, rinforzando il
nostro ruolo nel mondo MRO e una re-
lazione sempre pit qualificata con clienti
e partner”, dichiara Roberto Tunioli, pre-
sidente di FERVI Group, punto di riferi-
mento nello scenario europeo per la ricerca,
progettazione, produzione e distribuzione
di macchine utensili e utensileria conformi
ai pit alti requisiti di qualitd e affidabilica.

“Il settore MRO sta entrando in una fase
decisiva; non ¢ pilt soltanto fornitura di
prodotti e soluzioni, ma un ecosistema di
competenze, servizio, innovazione e con-
tinuitd operativa. Le imprese chiedono
partner capaci di comprendere i processi,
anticipare i bisogni e generare valore nel
tempo. Il mio nuovo obiettivo, dopo 43
anni di lavoro con ruoli manageriali nel
settore, sard contribuire a rendere FERVI
Group un punto di riferimento autorevo-
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le per questo cambiamento, valorizzando
la forza del brand, sia nel mondo delle
imprese sia nel comparto del fai da te pit
esigente”, conclude il neovicepresidente di

FERVI Group, Alberto Casati.
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FERVI festeggia con Maria Rita Aureli
la Stella al Merito del Lavoro
per 37 anni di impegno

: . 't
Lazienda di Vignola si congratula con la pro-
pria collaboratrice, nominata Maestia del La-
voio dopo una caitiera esemplare.

Vigniols, 5 maggio 2026 - FERV] celebia insieme o
Maria Rita Aureli un traquardo di grande prestigio:
dopo 412 anni di attivita lavarativa, di cui 37 trascors|
allinterno dellazienda di Vignola, Aureli ha ricevuto
la Stella al Merito del | avore, una delle pit significa-
tive onorificenze civili italiane dedicate al monda del
levono,

Istituito nel 1923, il riconoscimento viene conferito
ogni anne dal Presidente della Repubiblica ai lavora
tori che si sono distinti per perizia, dedizione, labo
tiosita e buona condotta morale,

Per FERV, la nomina di Maria Rita Aureli rappre
senta motivo di orgoglio e un'occasione per rendere

condiviso

@ cura o Calenre Foritiss

Cerimaniu i tanusgny .
Stelie'al Mirto def ivorg

omaggio a una storia prafessionale profondamente
introcciata con quella dellazienda,

Lonorificenza arriva poco dopo il suo pensionamen

1o ¢ celcbra un percorso umano e lavorativo vissuto
con senso di appartenenza, continuita e responsa-
hilita,

In FEIRVI, Maria Rita Aureli ha accompagnato la cre-
scita dellimpresa da realta familiare a gruppo inter
naziondle, contiibuendo con impegne guotidiano
alla sua evoluzione,

“F stata un'esperienza unica — ha commentato Maria
Rita Aureli - e hio sempre sentito HRV mme cisa
mia. il rapporta con i calfeghi  stato if cuore di futto e
portero con me un grande senso df gratitudine. A ohi
resta augurn di amare e df trovare soddistagone nel
prnpin fvoro, affrontanda ognd giomata con serenitd’.
A Maria Rita Aureli, Maestra del | avoro dal 17 mag

gio 2026, vanno il ringraziamento e le congratula

zionl di FERVI per una carriera esemplare e per un
riconoscimento che premia non solo il valore di una
lvoratrice, ma anche il legame costruite negh anni
con l'azienda e con ke persone che ne fanno par e

30 Magoams,
342-19 Garn 2026
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La modenese Fervi affronta la crisi «con disciplina». E punta su
nuovi mercati per aggirare gli shock

L’azienda degli utensili professionali di Vignola ha anche

approfittato del rallentamento congiunturale degli ultimi anni per
rivedere il perimetro dei prodotti, puntando su linee di business a
maggiore marginalita

L’amministratore delegato di Fervi Guido Greco (Courtesy Fervi)

Fondata nel 1978 a Vignola (MO), Fervi &€ una di quelle aziende che sembravano nate per
restare medio-piccole e che invece, a un certo punto, hanno deciso di fare il salto di

categoria, senza cambiare Dna. Storicamente specializzata in utensili e attrezzature
professionali per officine, industria € manutenzione, da “officina di casa” dell’artigiano
emiliano & diventata una piattaforma industriale con 5 societa e oltre 160 dipendenti. Nel

tempo il perimetro si & allargato con acquisizioni mirate — dalla modenese Ri-Flex
Abrasives alla tedesca Vogel Germany, fino alla bolognese Rivit — integrate per rafforzare
gamma e presenza sui mercati chiave. Il salto, pero, € arrivato quando il gruppo ha
affiancato alla tradizione una governance piu muscolare, tra M&A selettiva e quotazione in
Borsa nel 2018. Oggi, dopo il delisting, Fervi & tornata privata, ma molto piu globale.

172
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Evers Salind

| numeri raccontano di una crescita solida, che é riuscita a sostenere le difficolta
congiunturali degli ultimi anni. Il fatturato consolidato & passato dai 24,1 milioni del 2018 ai
54,1 milioni del 2024, con un Cagr del 14,4%, mentre I'Ebitda & salito da 4,5 milioni a 7,3
milioni, pur scendendo percentualmente dal 18,5% al 13,4% dei ricavi. L’Ebitda medio
2022-2024 si colloca attorno al 14%, con un rapporto Pfn/Ebitda medio pari a 0,81. L'utile
netto & cresciuto da 1,8 a 2,7 milioni. L'anno migliore per I'azienda ¢ stato il 2023: 56,4
milioni di ricavi, 8,2 milioni di Ebitda e 3,9 milioni di utile. Poi, la frenata.

Perché il contesto non € piu quello dei cicli espansivi facili. L'industria europea rallenta, la
domanda si assottiglia, Fervi soffre insieme all’'intero comparto. E il 2025 non ha
risparmiato nessuno. L’azienda di Vignola, pero, ha scelto di sfruttare il momento di
rallentamento per fare selezione. «Nel 2025 abbiamo rilevato una contrazione dei ricavi,
da 54 a 49 milioni — spiega 'amministratore delegato Guido Greco —, ma il dato va letto
insieme a una scelta precisa: abbiamo abbandonato linee di business marginali che
creavano complessita gestionale e organizzativa».

Meno fatturato, quindi, ma piu leggibilitd del perimetro, piu coerenza industriale e, sostiene
I'ad, piu margini. Per Greco non si tratta di tirare il freno d’emergenza, ma di preparare |l
terreno alla prossima crescita: «In un anno in cui il fatturato € calato di 5 milioni abbiamo
comunque generato 5 milioni di cassa e manteniamo un patrimonio netto vicino ai 35
milioni. Il dato negativo ¢ il calo delle vendite, ma si tratta di una frenata pilotata per
ripartire su linee di prodotto piu profittevoli».

Il baricentro della strategia guarda sempre piu fuori dall’'ltalia. Oggi I'export sfiora il 30% del
fatturato e I'obiettivo & alzare ulteriormente l'asticella, usando la geografia come
assicurazione contro crisi differenziate: Europa meridionale come base, Nord Europa e
Gran Bretagna come fronti di espansione, Turchia in accelerazione, Stati Uniti in crescita
nonostante i dazi. Nel 2024, poi, 'azienda ha aggiunto un tassello decisivo con la filiale
cinese: «Prima avevamo un time to market vicino ai 12 mesi nel Paese — racconta Greco —
ma oggi si & ridotto grazie alla presenza in loco di nostro personale che segue scouting,
test e verifiche pre-shipping». Meno distanza tra idea e scaffale, per un gruppo che vende
oltre 22 mila articoli a 4.500 rivenditori italiani e piu di 8 mila clienti in oltre sessanta Paesi.

Ma é nella gestione dell’'oggi che emerge la torsione piu netta. Con il conflitto tra Iran e
Usa, i prezzi di materie prime come il rame sono saliti del 20-30% in pochi mesi, cosi come
i noli marittimi, mentre I'incertezza normativa sull’iper-ammortamento ha frenato il mercato
interno. Fervi risponde con un dogma semplice: «Il nostro mantra ¢ il controllo della
marginalita di primo livello e dei costi fissi — sintetizza 'amministratore delegato — insieme
a un’attenzione massima al circolante per avere risorse quando si presentano opportunita
o quando i concorrenti sono piu in difficoltax.

La stessa idea di “qualita della crescita” sta dietro al delisting. In Borsa Fervi ha ottenuto
cid che le serviva — visibilita, reputazione, attrattivita verso talenti — ma I'Egm non & mai
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diventato il mercato liquido immaginato: «Abbiamo ritenuto opportuno uscire per avere piu
liberta operativa e non dover inseguire ogni tre mesi una crescita di fatturato oggi difficile
da ipotizzare», spiega Greco.

Nel momento piu difficile, il gruppo non ha smesso di investire, con diversi milioni allocati
su nuove infrastrutture e nello showroom di Vignola, trasformato in un “teatro” dove
raccontare le anime del gruppo — Fervi, Ri-Flex, Vogel Germany e Rivit — e spostare la
discussione con i clienti dal prezzo al servizio. A fare da filo rosso c’¢ la digitalizzazione,
gestita con la stessa prudenza selettiva del portafoglio prodotti: niente maxi-piattaforme,
ma «cherry picking» di strumenti, anche di intelligenza artificiale, testati da un piccolo team
interno e applicati a forecasting, controllo di gestione e ciclo di vita del prodotto.

Sul 2026 il lessico resta sempre quello della cautela: «Non vogliamo essere pessimisti, ma
realisti», dice Greco. Il primo trimestre, nonostante le tensioni di febbraio e marzo, € in
linea con I'anno precedente e la generazione di cassa prosegue, sostenuta da un piano
triennale 2026-2028 che coinvolge tutte le funzioni aziendali. «Navighiamo a vista perché il
contesto & incerto, ma sappiamo bene dove vogliamo andare», conclude I'ad. Anche sul
dossier M&A: Fervi resta pronta a cogliere le opportunita, ma solo se coerenti con la
disciplina che le ha permesso di trasformare una frenata ciclica in un esercizio di messa a
punto.

Fondata nel 1978 a Vignola (MO), I'azienda ha trasformato la specializzazione in
attrezzature professionali in una piattaforma industriale da 15 societa e oltre 160
dipendenti grazie ad acquisizioni globali ma mirate. Dopo il picco tra 2022 e 2023, nel 2025
il gruppo ha affrontato il rallentamento industriale con ricavi in calo a 49 milioni, ma ora
punta su marginalita, generazione di cassa e razionalizzazione del portafoglio prodotti per
tornare a crescere. La strategia guarda in particolare all’export, con focus su Europa,
Turchia, Cina e Usa.
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LA CHAMPION Al RAGGI X

Lazienda degli utensili professionali di Vignola ha anche eclf)proﬁttato

del rallentamento congiunturale degli ultimi anni per rive

dei prodotti, puntando su linee di business a maggiore marginalita

[.a modenese Fervi affronta la crisi

ere il perimetro

«con disciplina». E punta su nuovi
mercati per aggirare gli shock

di Camilla Consonni

ondata nel 1978 a Vignola
F(MO},Fewié unadiquelle

aziende che sembravano
nate per restare medio-piccole
e che invece, a un certo punto,
hanno deciso di fare il salto di
categoria, senza cambiare Dna.
Storicamente specializzata in
utensili e attrezzature profes-
sionali per officine, industria e
manutenzione, da “officina di
casa” dell’artigiano emiliano &
diventata una piattaforma in-
dustriale con 5 societa e oltre
160 dipendenti. Nel tempo il
perimetro si & allargato con
acquisizioni mirate - dalla
modenese Ri-Flex Abrasives
alla tedesca Vogel Germany,
fino alla bolognese Rivit - in-
tegrate per rafforzare gamma
e presenza sui mercati chiave.
Il salto, pero, & arrivato quan-
do il gruppo ha affiancato alla
tradizione una governance pil
muscolare, tra M&A selettiva e
quotazione in Borsa nel 2018.
Oggi, dopo il delisting, Fervi &
tornata privata, ma molto pilu
globale.

I numeri raccontano di una
crescita solida, che é riuscita
a sostenere le difficolta con-
giunturali degli ultimi anni. I1
fatturato consolidato & passato
dai 24,1 milioni del 2018 ai 54,1
milioni del 2024, con un Cagr

del 14,4%, mentre 1'Ebitda &
salito da 4,5 milioni a 7,3 milio-
ni, pur scendendo percentual-
mente dal 18,5% al 134% dei
ricavi. L'Ebitda medio 2022-
2024 si colloca attorno al 14%,
con un rapporto Pfn/Ebitda
medio pari a 0,81. L'utile netto
e cresciuto da 1,8 a 2,7 milioni.
L'anno migliore per I'azienda &
stato il 2023: 56,4 milioni di ri-
cavi, 8,2 milioni di Ebitda e 3.9
milioni di utile. Poi, la frenata.

Perché il contesto non e pil
quello dei cicli espansivi faci-
li. 'industria europea rallen-
ta, la domanda si assottiglia,
Fervi soffre insieme all'intero
comparto. E il 2025 non ha ri-
sparmiato nessuno. L'azienda
di Vignola, pero, ha scelto di
sfruttare il momento di ral-
lentamento per fare selezione.
«Nel 2025 abbiamo rilevato
una contrazione dei ricavi, da
54 a 49 milioni - spiega I'am-
ministratore delegato Guido
Greco -, ma il dato va letto
insieme a una scelta precisa:
abbiamo abbandonato linee
di business marginali che cre-
avano complessita gestionale e
organizzativa».

Meno fatturato, quindi, ma
pit leggibilitd del perimetro,
pill coerenza industriale e, so-
stiene l'ad, pill margini. Per
Greco non si tratta di tirare il

freno d'emergenza, ma di pre-
parare il terreno alla prossima
crescita: «In un anno in cui il
fatturato & calato di 5 milioni
abbiamo comunque generato 5
milioni di cassa e manteniamo
un patrimonio netto vicino ai
35 milioni. Il dato negativo e il
calo delle vendite, ma si tratta
di una frenata pilotata per ri-
partire su linee di prodotto piu
profittevoli».

Il baricentro della strate-
gia guarda sempre pit fuori
dall'Ttalia. Oggi I'export sfiora
il 30% del fatturato e l'obiet-
tivo e alzare ulteriormente
l'asticella, usando la geogra-
fla come assicurazione con-
tro crisi differenziate: Europa
meridionale come base, Nord
Europa e Gran Bretagna come
fronti di espansione, Turchia
in accelerazione, Stati Uniti in
crescita nonostante i dazi. Nel
2024, poi, I'azienda ha aggiun-
to un tassello decisivo con la
filiale cinese: «Prima avevamo
un time to market vicino ai 12
mesi nel Paese - racconta Gre-
co — ma oggi si é ridotto grazie
alla presenza in loco di nostro
personale che segue scouting,
test e verifiche pre-shipping».
Meno distanza tra idea e scaf-
fale, per un gruppo che vende
oltre 22 mila articoli a 4.500 ri-
venditori italiani e piti di 8 mila

Onclusive

Tutti i diritti riservati

P.14


https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/

Vink oot | ——
=

PUBBLICAZIONE: ItalyPost e
PAESE: ITA AUTORE: Camilla Consonni g
TIPOLOGIA: Print PAGINA: 19 -

AVE: 0.00
REACH: 0

SUPERFICE: 67.00 %

=gy

>4 giugno 2026 alle ore 0:00

clienti in oltre sessanta Paesi.

Ma é nella gestione dell'og-
gi che emerge la torsione pil
netta. Con il conflitto tra Iran
e Usa, i prezzi di materie prime
come il rame sono saliti del 20-
30% in pochi mesi, cosi come i
noli marittimi, mentre I'incer-
tezza normativa sull’iper-am-
mortamento ha frenato il
mercato interno. Fervi rispon-
de con un dogma semplice:
«Il nostro mantra ¢ il controllo
della marginalita di primo li-
vello e dei costi fissi - sintetiz-
za l'amministratore delegato
- insieme a un’attenzione mas-
sima al circolante per avere
risorse quando si presentano
opportunita o quando i con-
correnti sono pit in difficolta».

Lastessa idea di “qualitadella
crescita” sta dietro al delisting.
In Borsa Fervi ha ottenuto cio
che le serviva - visibilita, re-
putazione, attrattivita verso
talenti - ma I'Egm non & mai
diventato il mercato liquido
immaginato: «Abbiamo rite-
nuto opportuno uscire per ave-
re piu liberti operativa e non
dover inseguire ogni tre mesi
una crescita di fatturato oggi
difficile da ipotizzare», spiega
Greco.

Nel momento pit difficile,
il gruppo non ha smesso di
investire, con diversi milioni
allocati su nuove infrastruttu-
re e nello showroom di Vigno-
la, trasformato in un “teatro”
dove raccontare le anime del
gruppo - Fervi, Ri-Flex, Vogel
Germany e Rivit — e spostare
la discussione con i clienti dal
prezzo al servizio. A fare da filo
rosso c’e la digitalizzazione, ge-
stita con la stessa prudenza se-
lettiva del portafoglio prodotti:
niente maxi-piattaforme, ma
«cherry picking» di strumenti,
anche di intelligenza artificia-
le, testati da un piccolo team
interno e applicati a foreca-
sting, controllo di gestione e
ciclo di vita del prodotto.

Sul 2026 il lessico resta sem-
pre quello della cautela: «Non
vogliamo essere pessimisti,
ma realisti», dice Greco. Il pri-
mo trimestre, nonostante le
tensioni di febbraio e marzo, &
in linea con 'anno precedente
e la generazione di cassa pro-
segue, sostenuta da un piano
triennale 2026-2028 che coin-
volge tutte le funzioni azienda-
li. «Navighiamo a vista perché
il contesto & incerto, ma sap-
piamo bene dove vogliamo an-

dare», conclude I'ad. Anche sul
dossier M&A: Fervi resta pron-
taacogliere le opportunita, ma
solo se coerenti con la discipli-
na che le ha permesso di tra-
sformare una frenata ciclica in
un esercizio di messa a punto.

L’AZIENDA

Fondata nel 1978 a Vignola
(MO), I'azienda ha trasfor-
mato la specializzazione in
attrezzature professionali in
una piattaforma industriale
da 15 societa e olire 160
dipendenti grazie ad acqui-
sizioni globali ma mirate.
Dopo il picco tra 2022 e
2023, nel 2025 il gruppo ha
affrontato il rallentamento
industriale con ricavi in calo
a 49 milioni, ma ora punta
su marginalita, generazione
di cassa e razionalizzazio-
ne del portafoglio prodotti
per tornare a crescere. La
strategia guarda in partico-
lare all'export, con focus su
Europa, Turchia, Cina e Usa.
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FERVI SPA: | DATI

Provincia
Modena

Settore
Prodotti in metallo

Descrizione attivita

Commercio all'ingrosso CAGR 2018-2024

di articoli in ferro 14,43%
e in altri metalli o
(ferramenta) PFN 2024
6.297 min €
Addetti :
161 Utile netto 2024
2.720 min €
Bilancio ; :
Consolidato Patrimonio netto 2024

33.409 min €

PFN / EBITDA medio
ultimi tre esercizi
0,81

— L'amministratore delegato di Fervi Guido Graco (Courtesy Fervi)
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Pragmatika e FERVI Group sperimentano l'influencer
experience per raccontare l'industria a nuove community
digitali

Due intense giornate tra aziende del Gruppo, MRO Valley e Motor Valley, per trasformare una visita
in fabbrica in una serie di contenuti autentici, verticali e ad alto valore narrativo.

Raccontare un gruppo industriale attraverso lo sguardo diretto di creator selezionati, capaci di
parlare a community digitali verticali e qualificate, & questo l'obiettivo del primo Influencer Tour di
FERVI Group, organizzato con il supporto strategico e operativo dell'agenzia bolognese Pragmatika,
che ha curato la selezione dei profili, la gestione delle relazioni e il coordinamento editoriale dei
contenuti social.

L'iniziativa nasce come nuovo strumento di supporto al marketing del Gruppo, con l'obiettivo di
rendere piu accessibile, concreto e coinvolgente il racconto di una realta industriale articolata, attiva
nel mondo del'MRO — Maintenance, Repair and Operations — e punto di riferimento per
professionisti, officine, aziende e operatori tecnici.

Non una semplice attivita di influencer marketing, quindi, ma un'esperienza immersiva pensata per
far entrare i creator nel cuore del Gruppo: nelle aziende, nei processi produttivi, negli showroom, nei
luoghi dove competenze, innovazione e cultura tecnica diventano prodotti, soluzioni e servizi.

Il tour, infatti, si € sviluppato nell'arco di due giornate e ha coinvolto diverse realta di FERVI Group,
nelle province di Bologna e Modena: la prima tappa si € svolta in Rivit, dove gli influencer hanno
potuto approfondire il mondo dei sistemi di fissaggio attraverso dimostrazioni pratiche e momenti di
confronto con gli esperti aziendali. Il percorso e poi proseguito nello stabilimento produttivo di Riflex,
per scoprire da vicino il processo di realizzazione dei dischi lamellari, fino ad arrivare nella sede di
FERVI, dove i creator hanno visitato gli showroom dedicati a macchine utensili, attrezzature da
officina e soluzioni professionali.

Onclusive Tutti i diritti riservati https://onclusive com/en-gh/talk-to-usd

P.17


https://mediakey.it/news/pragmatika-e-fervi-group-sperimentano-linfluencer-experience-per-raccontare-lindustria-a-nuove-community-digitali/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/

PUBBLICAZIONE: mediakey.it

PAESE: ITA CATEGORIA DEL SITO WEB: News and Media
TIPOLOGIA: Web VISITE MENSILI: 40601.11

AVE: €17.42 AUTORE:

REACH: 1335 URL: mediakey.it

> 9 giugno 2026 alle ore 10:09

Accanto alla componente industriale e tecnica, il progetto ha integrato anche una dimensione
esperienziale legata al territorio emiliano. | partecipanti sono stati accompagnati alla scoperta di
alcuni luoghi simbolici della cultura produttiva e identitaria locale: dalla cena in un‘antica acetaia, con
un focus sulla tradizione modenese dell'aceto balsamico, alla visita al Museo Ferrari di Maranello,
icona internazionale della Motor Valley.

La selezione degli influencer, curata da Pragmatika, € stata costruita non solo sulla base della
visibilita dei profili, ma soprattutto considerando la qualita dei contenuti, la coerenza con i pubblici di
riferimento e la capacita di raccontare in modo credibile il mondo tecnico, industriale e professionale.

“Abbiamo voluto creare un'esperienza che permettesse agli influencer di entrare davvero in contatto
con il nostro mondo, andando oltre il prodotto e mostrando le persone, i processi e i valori che
caratterizzano FERVI Group. In quest'ottica, il supporto di Pragmatika e stato fondamentale sia nella
selezione di creator coerenti con il nostro posizionamento sia nella gestione operativa e relazionale
dell'intero progetto”, commenta Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI Group.

“Per le aziende industriali, I'influencer marketing puo diventare oggi uno strumento strategico per
costruire relazioni autentiche con community verticali e altamente coinvolte -, aggiunge Rossella
Lucangelo, CEO di Pragmatika -. Il valore di questi progetti non nasce dalla semplice pubblicazione
di contenuti, ma dalla capacita di creare connessioni credibili tra brand e creator. L'esperienza diretta
permette di trasformare la visita in racconto, il prodotto in competenza condivisa e la comunicazione
aziendale in una narrazione piu spontanea, appassionata e coerente con il posizionamento del
Gruppo”.

Con questo progetto, FERVI Group e Pragmatika sperimentano un modello di comunicazione
capace di unire marketing industriale, creator economy e valorizzazione del territorio, aprendo nuove
possibilita per il racconto delle imprese manifatturiere italiane sui canali digitali.
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Due giornate tra aziende del Gruppo, MRO Valley e Motor Valley, per
trasformare una visita in fabbrica in una serie di contenuti autentici, verticali e
ad alto valore narrativo.

Raccontare un gruppo industriale attraverso lo sguardo diretto di creator
selezionati, capaci di parlare a community digitali verticali e qualificate, &
questo 'obiettivo del primo Influencer Tour di FERVI Group, organizzato con
il supporto strategico e operativo dell’agenzia bolognese Pragmatika, che ha
curato la selezione dei profili, la gestione delle relazioni e il coordinamento
editoriale dei contenuti social.

L'iniziativa nasce come nuovo strumento di supporto al marketing del Gruppo,
con |'obiettivo di rendere piu accessibile, concreto e coinvolgente il racconto di
una realta industriale articolata, attiva nel mondo dellMRO — Maintenance,
Repair and Operations — e punto di riferimento per professionisti, officine,
aziende e operatori tecnici.

Non una semplice attivita di influencer marketing, quindi, ma un’esperienza
immersiva pensata per far entrare i creator nel cuore del Gruppo: nelle
aziende, nei processi produttivi, negli showroom, nei luoghi dove competenze,
innovazione e cultura tecnica diventano prodotti, soluzioni e servizi.

Il tour, infatti, si & sviluppato nell’arco di due giornate e ha coinvolto
diverse realta di FERVI Group, nelle province di Bologna e Modena: la
prima tappa si & svolta in Rivit, dove gli influencer hanno potuto approfondire il
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mondo dei sistemi di fissaggio attraverso dimostrazioni pratiche e momenti di
confronto con gli esperti aziendali. Il percorso é poi proseguito nello
stabilimento produttivo di Riflex, per scoprire da vicino il processo di
realizzazione dei dischi lamellari, fino ad arrivare nella sede di FERVI, dove i
creator hanno visitato gli showroom dedicati a macchine utensili, attrezzature
da officina e soluzioni professionali.

Accanto alla componente industriale e tecnica, il progetto ha integrato anche
una dimensione esperienziale legata al territorio emiliano. | partecipanti
sono stati accompagnati alla scoperta di alcuni luoghi simbolici della cultura
produttiva e identitaria locale: dalla cena in un’antica acetaia, con un focus
sulla tradizione modenese dell’aceto balsamico, alla visita al Museo Ferrari di
Maranello, icona internazionale della Motor Valley.

La selezione degli influencer, curata da Pragmatika, & stata costruita non solo
sulla base della visibilita dei profili, ma soprattutto considerando la qualita dei
contenuti, la coerenza con i pubblici di riferimento e la capacita di
raccontare in modo credibile il mondo tecnico, industriale e
professionale.

“Abbiamo voluto creare un’esperienza che permettesse agli influencer di
entrare davvero in contatto con il nostro mondo, andando oltre il prodotto e
mostrando le persone, i processi e i valori che caratterizzano FERVI Group. In
quest’ottica, il supporto di Pragmatika & stato fondamentale sia nella selezione
di creator coerenti con il nostro posizionamento sia nella gestione operativa e
relazionale dell’'intero progetto”, commenta Ermanno Lucci, Direttore Sales &
Marketing di FERVI Group.

“Per le aziende industriali, I'influencer marketing pu6 diventare oggi uno
strumento strategico per costruire relazioni autentiche con community
verticali e altamente coinvolte -, aggiunge Rossella Lucangelo, CEO di
Pragmatika -. Il valore di questi progetti non nasce dalla semplice
pubblicazione di contenuti, ma dalla capacita di creare connessioni credibili tra
brand e creator. L'esperienza diretta permette di trasformare la visita in
racconto, il prodotto in competenza condivisa e la comunicazione aziendale in
una narrazione piu spontanea, appassionata e coerente con il posizionamento
del Gruppo”.

Con questo progetto, FERVI Group e Pragmatika sperimentano un modello di
comunicazione capace di unire marketing industriale, creator economy e
valorizzazione del territorio, aprendo nuove possibilita per il racconto delle
imprese manifatturiere italiane sui canali digitali.
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Pragmatika e FERVI Group sperimentano l'influencer
experience per raccontare l'industria a nuove community
digitali

Pragmatika e FERVI Group sperimentano l'influencer experience per raccontare l'industria

a nuove community digitali

Due intense giornate tra aziende del Gruppo, MRO Valley e Motor Valley, per trasformare una visita
in fabbrica in una serie di contenuti autentici, verticali e ad alto valore narrativo.

Bologna, 09 giugno 2026 — Raccontare un gruppo industriale attraverso lo sguardo diretto di creator
selezionati, capaci di parlare a community digitali verticali e qualificate, € questo I'obiettivo del primo
Influencer Tour di FERVI Group , organizzato con il supporto strategico e operativo dell'agenzia
bolognese Pragmatika , che ha curato la selezione dei profili, la gestione delle relazioni e il
coordinamento editoriale dei contenuti social.

L'iniziativa nasce come nuovo strumento di supporto al marketing del Gruppo, con l'obiettivo di
rendere piu accessibile, concreto e coinvolgente il racconto di una realta industriale articolata, attiva
nel mondo dellMRO — Maintenance, Repair and Operations — e punto di riferimento per
professionisti, officine, aziende e operatori tecnici.

Non una semplice attivita di influencer marketing, quindi, ma un'esperienza immersiva pensata per
far entrare i creator nel cuore del Gruppo: nelle aziende, nei processi produttivi, negli showroom, nei
luoghi dove competenze, innovazione e cultura tecnica diventano prodotti, soluzioni e servizi.

Il tour, infatti, si € sviluppato nell'arco di due giornate e ha coinvolto diverse realta di FERVI Group,
nelle province di Bologna e Modena: la prima tappa si & svolta in Rivit , dove gli influencer hanno
potuto approfondire il mondo dei sistemi di fissaggio attraverso dimostrazioni pratiche e momenti di
confronto con gli esperti aziendali. Il percorso € poi proseguito nello stabilimento produttivo di Riflex ,
per scoprire da vicino il processo di realizzazione dei dischi lamellari, fino ad arrivare nella sede di
FERVI , dove i creator hanno visitato gli showroom dedicati a macchine utensili, attrezzature da
officina e soluzioni professionali.

Accanto alla componente industriale e tecnica, il progetto ha integrato anche una dimensione
esperienziale legata al territorio emiliano. | partecipanti sono stati accompagnati alla scoperta di
alcuni luoghi simbolici della cultura produttiva e identitaria locale: dalla cena in un'antica acetaia, con
un focus sulla tradizione modenese dell'aceto balsamico, alla visita al Museo Ferrari di Maranello ,
icona internazionale della Motor Valley.

La selezione degli influencer, curata da Pragmatika, € stata costruita non solo sulla base della
visibilita dei profili, ma soprattutto considerando la qualita dei contenuti, la coerenza con i pubblici di
riferimento e la capacita di raccontare in modo credibile il mondo tecnico, industriale e professionale.
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“Abbiamo voluto creare un'esperienza che permettesse agli influencer di entrare davvero in contatto
con il nostro mondo, andando oltre il prodotto e mostrando le persone, i processi e i valori che
caratterizzano FERVI Group. In quest'ottica, il supporto di Pragmatika e stato fondamentale sia nella
selezione di creator coerenti con il nostro posizionamento sia nella gestione operativa e relazionale
dell'intero progetto”, commenta Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI Group

“Per le aziende industriali, I'influencer marketing puo diventare oggi uno strumento strategico per
costruire relazioni autentiche con community verticali e altamente coinvolte -, aggiunge Rossella
Lucangelo, CEO di Pragmatika Il valore di questi progetti non nasce dalla semplice pubblicazione di
contenuti, ma dalla capacita di creare connessioni credibili tra brand e creator. L'esperienza diretta
permette di trasformare la visita in racconto, il prodotto in competenza condivisa e la comunicazione
aziendale in una narrazione piu spontanea, appassionata e coerente con il posizionamento del
Gruppo”.

Con questo progetto, FERVI Group e Pragmatika sperimentano un modello di comunicazione
capace di unire marketing industriale, creator economy e valorizzazione del territorio, aprendo nuove
possibilita per il racconto delle imprese manifatturiere italiane sui canali digitali.
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Raccontare il mondo manifatturiero con linguaggi capaci di raggiungere pubblici sempre piu
specializzati e digitali. E da questa esigenza che nasce il primo Influencer Tour promosso da FERVI
Group e organizzato con il supporto strategico e operativo dell'agenzia bolognese Pragmatika , un
progetto sviluppato per valorizzare il patrimonio industriale del Gruppo attraverso il contributo di
creator selezionati e attivi in ambiti professionali e tecnici.

L'iniziativa rappresenta un'evoluzione delle tradizionali attivita di marketing e punta a costruire una
narrazione piu autentica e immediata delle competenze, delle tecnologie e delle persone che
operano all'interno delle aziende del Gruppo.

Due giorni nel cuore delle attivita del Gruppo

Il programma si € articolato su due giornate durante le quali i partecipanti hanno avuto l'opportunita
di visitare alcune delle principali realta industriali che fanno parte dell'universo FERVI Group tra le
province di Bologna e Modena.

Il percorso € iniziato presso Rivit, dove i creator hanno approfondito il settore dei sistemi di fissaggio
attraverso dimostrazioni applicative e momenti di confronto con i professionisti dell'azienda.
Successivamente il tour ha fatto tappa nello stabilimento di Riflex, consentendo ai partecipanti di
osservare da vicino le diverse fasi produttive legate alla realizzazione dei dischi lamellari.

L'esperienza si € conclusa nella sede di FERVI, con la visita agli showroom dedicati alle macchine
utensili, alle attrezzature per officina e alle soluzioni professionali rivolte agli operatori del settore.

L'obiettivo del progetto non era limitarsi alla presentazione di prodotti e processi produttivi, ma offrire
una visione piu completa dell'identita del Gruppo. Per questo motivo il tour ha previsto anche
momenti dedicati alla scoperta del territorio emiliano, elemento strettamente legato alla cultura
industriale locale.

| partecipanti hanno potuto conoscere alcune delle eccellenze che caratterizzano l'area, tra cui una
storica acetaia modenese e il Museo Ferrari di Maranello, simbolo riconosciuto a livello
internazionale della Motor Valley.

Creator scelti per competenza e autorevolezza

Uno degli aspetti distintivi dell'iniziativa e stato il processo di selezione dei creator coinvolti. La scelta
non si € basata esclusivamente sui numeri o sulla portata delle rispettive community, ma soprattutto
sulla capacita di produrre contenuti di qualita e di dialogare con pubblici interessati ai temi
dell'industria, della manutenzione e delle attivita professionali.

L'obiettivo era individuare figure in grado di interpretare e raccontare il mondo tecnico con credibilita,
trasformando la visita in contenuti utili e rilevanti per le proprie audience.

Con questa iniziativa FERVI Group sperimenta nuove modalita di racconto aziendale, puntando su
un contatto diretto tra il mondo della produzione e i canali digitali. Un progetto che conferma come
anche il settore industriale stia evolvendo il proprio modo di comunicare, valorizzando esperienze sul
campo e testimonianze autentiche per avvicinare il pubblico alla realta delle imprese.
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Raccontare il mondo manifatturiero con linguaggi capaci di raggiungere pubblici sempre piu
specializzati e digitali. E da questa esigenza che nasce il primo Influencer Tour promosso da FERVI
Group e organizzato con il supporto strategico e operativo dell’agenzia bolognese Pragmatika, un
progetto sviluppato per valorizzare il patrimonio industriale del Gruppo attraverso il contributo di
creator selezionati e attivi in ambiti professionali e tecnici. L'iniziativa rappresenta un’evoluzione delle
tradizionali attivita di marketing e punta a costruire una narrazione piu autentica e immediata delle
competenze, delle tecnologie e delle persone che operano all'interno delle aziende del Gruppo.

Due giorni nel cuore delle attivita del Gruppo Il programma si € articolato su due giornate durante le
quali i partecipanti hanno avuto I'opportunita di visitare alcune delle principali realta industriali che
fanno parte dell'universo FERVI Group tra le province di Bologna e Modena.

Il percorso € iniziato presso Rivit, dove i creator hanno approfondito il settore dei sistemi di fissaggio
attraverso dimostrazioni applicative e momenti di confronto con i professionisti dell'azienda.
Successivamente il tour ha fatto tappa nello stabilimento di Riflex, consentendo ai partecipanti di
osservare da vicino le diverse fasi produttive legate alla realizzazione dei dischi lamellari.

L'esperienza si e conclusa nella sede di FERVI, con la visita agli showroom dedicati alle macchine
utensili, alle attrezzature per officina e alle soluzioni professionali rivolte agli operatori del settore.

L’obiettivo del progetto non era limitarsi alla presentazione di prodotti e processi produttivi, ma offrire
una visione piu completa dell'identita del Gruppo. Per questo motivo il tour ha previsto anche
momenti dedicati alla scoperta del territorio emiliano, elemento strettamente legato alla cultura
industriale locale.

| partecipanti hanno potuto conoscere alcune delle eccellenze che caratterizzano l'area, tra cui una
storica acetaia modenese e il Museo Ferrari di Maranello, simbolo riconosciuto a livello
internazionale della Motor Valley.

Creator scelti per competenza e autorevolezza Uno degli aspetti distintivi dell'iniziativa e stato il
processo di selezione dei creator coinvolti. La scelta non si & basata esclusivamente sui numeri o
sulla portata delle rispettive community, ma soprattutto sulla capacita di produrre contenuti di qualita
e di dialogare con pubblici interessati ai temi dell'industria, della manutenzione e delle attivita
professionali.

L’obiettivo era individuare figure in grado di interpretare e raccontare il mondo tecnico con credibilita,
trasformando la visita in contenuti utili e rilevanti per le proprie audience.

Con questa iniziativa FERVI Group sperimenta nuove modalita di racconto aziendale, puntando su
un contatto diretto tra il mondo della produzione e i canali digitali. Un progetto che conferma come
anche il settore industriale stia evolvendo il proprio modo di comunicare, valorizzando esperienze sul
campo e testimonianze autentiche per avvicinare il pubblico alla realta delle imprese.
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FERVI Group
e Pragmatika portano gli
influencer infabbrica
per raccontare industria
alle community digitali

'agenzia ha curato selezione dei creator,
relazioni e coordinamento editoriale di un
progetto pensato per rendere piu accessibile
e coinvolgente il racconto del mondo MRO

Raccontare un gruppo indu-
striale attraverso lo sguardo di-
retto di creator capaci di dialo-
gare con community digitali
verticali e qualificate. E l'obietti-
vo del primo Influencer Tour di
FERVI Group, organizzato con il
supporto strategico e operativo
dell'agenzia bolognese Pragma-
tika. Liniziativa nasce come nuo-
vo strumento a supporto del
marketing del Gruppo e punta
a rendere piu accessibile, con-
creto e coinvolgente il raccon-
to di una realta industriale attiva
nel settore MRO, Maintenan-
ce, Repair and Operations, pun-
to di riferimento per professioni-
sti, officine, aziende e operatori
tecnici.

OLTRELINFLUENCER
MARKETING

Il progetto supera i confini della
tradizionale attivita di influencer
marketing e si configura come
un'esperienza immersiva costru-
ita per permettere ai creator di
entrare nel cuore del Gruppo.
L'obiettivo & mostrare non solo
prodotti e soluzioni, ma anche
persone, processi, competenze
e cultura tecnica. Un approccio

che trasforma la visita azienda-
le in un‘occasione di conoscen-
za diretta e produzione di con-
tenuti autentici, verticali e ad
alto valore narrativo. Il tour si &
sviluppato nell'arco di due gior-
nate e ha coinvolto diverse real-
ta di FERVI Group nelle province
di Bologna e Modena. La prima
tappa si & svolta in Rivit, dove gli
influencer hanno approfondito
il mondo dei sistemi di fissaggio
attraverso dimostrazioni pra-
tiche e momenti di confronto
con gli esperti aziendali. Il per-
corso & poi proseguito nello sta-
bilimento produttivo di tiRiflex,
dove | partecipanti hanno sco-
perto da vicino il processo di rea-
lizzazione dei dischi lamellari. Le-
sperienza si € conclusa nella sede
di FERVI, con la visita agli showro-
om dedicati a macchine utensili,
attrezzature da officina e soluzio-
ni professionali. Accanto alla di-
mensione tecnica e industriale,
il progetto ha valorizzato anche
il legame con il territorio emilia-
no. | creator hanno visitato alcuni
luoghi simbolo della cultura pro-
duttiva locale, rafforzando il col-
legamento tra identita industria-
le e patrimonio territoriale. Tra

i momenti pit significativi figu-
rano la cena in un'antica acetaia,
accompagnata da un approfon-
dimento sulla tradizione mode-
nese dell'aceto balsamico, e la
visita al Museo Ferrari di Maranel-
lo, una delle icone pil riconosci-
bili della Motor Valley. Un percor-
so che ha contribuito ad ampliare
la narrazione del Gruppo, inseren-
dola in un contesto culturale e
produttivo fortemente identita-
rio. La selezione degli influencer,
curata da Pragmatika, é stata co-
struita non sulla sola visibilita dei
profili, ma soprattutto sulla qua-
lita dei contenuti, sulla coeren-
za con | pubblici di riferimen-
to e sulla capacita di raccontare
in modo credibile il mondo tec-
nico, industriale e professionale.

VALORIZZARE
ILTERRITORIO EMILIANO
*Abbiamo voluto creare unespe-
rienza che permettesse agli in-
fluencer di entrare davvero in
contatto con il nostro mondo,
andando oltre il prodotto e mo-
strando le persone, i processi e
i valori che caratterizzano FERVI
Group. In gquestottica, il supporto
di Pragmatika & fondamentale sia
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nella selezione di creator coeren-
ti con il nostro posizionamento
sia nella gestione operativa e rela-
zionale dellintero progetto’, com-
menta Ermanno Lucci, direttore
sales & marketing di FERVI Group.
Per Rossella Lucangelo, CEO di
Pragmatika, linfluencer marke-
ting rappresenta oggi una leva
strategica anche per le aziende in-
dustriali: "Per le aziende industria-
li, l'influencer marketing pué di-
ventare uno strumento strategico
per costruire relazioni autentiche

con community verticali e alta-
mente coinvolte, Il valore di que-
sti progetti non nasce dalla sem-
plice pubblicazione di contenuti,
ma dalla capacita di creare con-
nessioni credibili tra brand e cre-
ator. L'esperienza diretta permette
di trasformare la visita in racconto,
il prodotto in competenza con-
divisa e la comunicazione azien-
dale in una narrazione pil spon-
tanea, appassionata e coerente
con il posizionamento del Grup-

UN MOMENTO DEL PRIMO INFLUENCER TOUR DI FERVI GROUP £ PRAGMATIKA

po’ Con questa iniziativa, FERVI
Group e Pragmatika sperimenta-
no un modello di comunicazione
che unisce marketing industriale,
creator economy e valorizzazio-
ne del territorio, aprendo nuove
opportunita per il racconto delle
imprese manifatturiere italiane sui
canali digitali.
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Due giorni tra aziende, MRO Valley e Motor Valley per trasformare la visita in fabbrica in
contenuti autentici e coinvolgenti dedicati al mondo tecnico e professionale.

L'influencer marketing entra nel settore industriale. FERVI Group, realta di riferimento nel
mercato MRO (Maintenance, Repair and Operations), ha lanciato il suo primo Influencer
Tour in collaborazione con Pragmatika, agenzia bolognese specializzata in
comunicazione e marketing digitale.

Liniziativa nasce con I'obiettivo di sperimentare nuove modalita di comunicazione per il
settore manifatturiero, coinvolgendo creator selezionati capaci di dialogare con
community verticali e altamente qualificate. Un progetto che punta a rendere piu
accessibile e coinvolgente il racconto dell'industria attraverso contenuti autentici,
esperienziali e ad alto valore narrativo.

Influencer marketing e industria: un nuovo approccio alla comunicazione
B2B

L'Influencer Tour non & stato concepito come una tradizionale attivita di influencer
marketing, ma come un’esperienza immersiva che ha permesso ai creator di entrare nel
cuore delle aziende del Gruppo, osservando da vicino processi produttivi, competenze
tecniche e innovazione industriale. Per due giornate, gli influencer hanno visitato
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alcune delle principali realta di FERVI Group nelle province di Bologna e Modena,
vivendo un percorso pensato per trasformare la visita aziendale in una narrazione
spontanea e credibile destinata ai canali social.

Le tappe del tour tra Rivit, Riflex e FERVI

Il programma ha preso il via presso Rivit, dove i partecipanti hanno approfondito il mondo
dei sistemi di fissaggio attraverso dimostrazioni pratiche e incontri con gli specialisti
aziendali. Successivamente il gruppo ha visitato lo stabilimento produttivo di Riflex,
entrando nel vivo del processo di realizzazione dei dischi lamellari e osservando le diverse
fasi produttive. L'esperienza si & conclusa nella sede di FERVI, con una visita agli
showroom dedicati alle macchine utensili, alle attrezzature da officina e alle
soluzioni professionali rivolte ad aziende, artigiani e operatori del settore.

Tra MRO Valley e Motor Valley: I’esperienza del territorio emiliano

Accanto agli aspetti industriali, il progetto ha valorizzato anche il territorio emiliano,
elemento distintivo dell’identita del Gruppo. | creator hanno partecipato a una cena in
un’antica acetaia modenese per conoscere la tradizione dell’aceto balsamico e hanno
visitato il Museo Ferrari di Maranello, uno dei simboli internazionali della Motor Valley,
contribuendo cosi a raccontare il legame tra industria, cultura produttiva e territorio.

La selezione dei creator curata da Pragmatika

La scelta degli influencer ¢ stata affidata a Pragmatika, che ha curato la selezione dei
profili, la gestione delle relazioni e il coordinamento editoriale dei contenuti social. | creator
coinvolti sono stati individuati non soltanto in base alla visibilita delle proprie community,
ma soprattutto per la qualita dei contenuti, la coerenza con il target professionale e la
capacita di raccontare in modo credibile il mondo tecnico e industriale.

“Abbiamo voluto creare un’esperienza che permettesse agli influencer di entrare davvero
in contatto con il nostro mondo, andando oltre il prodotto e mostrando le persone, i
processi e i valori che caratterizzano FERVI Group. In questottica, il supporto di
Pragmatika e stato fondamentale sia nella selezione di creator coerenti con il nostro
posizionamento sia nella gestione operativa e relazionale dell’intero progetto”, ha
dichiarato Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI Group.

“Per le aziende industriali, I'influencer marketing puo diventare oggi uno strumento
strategico per costruire relazioni autentiche con community verticali e altamente coinvolte.
I valore di questi progetti nasce dalla capacita di creare connessioni credibili tra brand e
creator, trasformando I'esperienza diretta in contenuti spontanei, competenti e coerenti con
il posizionamento aziendale”, ha aggiunto Rossella Lucangelo, CEO di Pragmatika.
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Un modello innovativo per il marketing industriale

Con questa iniziativa, FERVI Group e Pragmatika sperimentano un nuovo modello di
comunicazione che integra marketing industriale, creator economy e valorizzazione del
territorio. Un progetto che apre nuove prospettive per le imprese manifatturiere italiane,
dimostrando come anche i settori piu tecnici possano dialogare efficacemente con le
nuove community digitali attraverso linguaggi autentici, esperienze dirette e contenuti di
qualita.
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Pragmatika e Fervi Group sperimentano l'influencer
experience

Raccontare un gruppo industriale attraverso lo sguardo diretto di creator selezionati, capaci di
parlare a community digitali verticali e qualificate, € questo I'obiettivo del primo Influencer Tour di
Fervi Group , organizzato con il supporto strategico e operativo dell'agenzia bolognese Pragmatika ,
che ha curato la selezione dei profili, la gestione delle relazioni e il coordinamento editoriale dei
contenuti social.

L'iniziativa nasce come nuovo strumento di supporto al marketing del Gruppo, con l'obiettivo di
rendere piu accessibile, concreto e coinvolgente il racconto di una realta industriale articolata, attiva
nel mondo del'MRO — Maintenance, Repair and Operations — e punto di riferimento per
professionisti, officine, aziende e operatori tecnici.

Non una semplice attivita di influencer marketing, quindi, ma un'esperienza immersiva pensata per
far entrare i creator nel cuore del Gruppo: nelle aziende, nei processi produttivi, negli showroom, nei
luoghi dove competenze, innovazione e cultura tecnica diventano prodotti, soluzioni e servizi.

Il tour, infatti, si @ sviluppato nell'arco di due giornate e ha coinvolto diverse realta di Fervi Group,
nelle province di Bologna e Modena: la prima tappa si € svolta in Rivit , dove gli influencer hanno
potuto approfondire il mondo dei sistemi di fissaggio attraverso dimostrazioni pratiche e momenti di
confronto con gli esperti aziendali. Il percorso € poi proseguito nello stabilimento produttivo di Riflex ,
per scoprire da vicino il processo di realizzazione dei dischi lamellari, fino ad arrivare nella sede di
Fervi, dove i creator hanno visitato gli showroom dedicati a macchine utensili, attrezzature da
officina e soluzioni professionali.

Accanto alla componente industriale e tecnica, il progetto ha integrato anche una dimensione
esperienziale legata al territorio emiliano. | partecipanti sono stati accompagnati alla scoperta di
alcuni luoghi simbolici della cultura produttiva e identitaria locale: dalla cena in un‘antica acetaia, con
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un focus sulla tradizione modenese dell'aceto balsamico, alla visita al Museo Ferrari di Maranello ,
icona internazionale della Motor Valley.

La selezione degli influencer, curata da Pragmatika, € stata costruita non solo sulla base della
visibilita dei profili, ma soprattutto considerando la qualita dei contenuti, la coerenza con i pubblici di
riferimento e la capacita di raccontare in modo credibile il mondo tecnico, industriale e professionale.

“Abbiamo voluto creare un'esperienza che permettesse agli influencer di entrare davvero in contatto
con il nostro mondo, andando oltre il prodotto e mostrando le persone, i processi e i valori che
caratterizzano Fervi Group. In quest'ottica, il supporto di Pragmatika e stato fondamentale sia nella
selezione di creator coerenti con il nostro posizionamento sia nella gestione operativa e relazionale
dell'intero progetto”, commenta Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di Fervi Group

“Per le aziende industriali, lI'influencer marketing puo diventare oggi uno strumento strategico per
costruire relazioni autentiche con community verticali e altamente coinvolte -, aggiunge Rossella
Lucangelo, CEO di Pragmatika Il valore di questi progetti non nasce dalla semplice pubblicazione di
contenuti, ma dalla capacita di creare connessioni credibili tra brand e creator. L'esperienza diretta
permette di trasformare la visita in racconto, il prodotto in competenza condivisa e la comunicazione
aziendale in una narrazione piu spontanea, appassionata e coerente con il posizionamento del
Gruppo”.

Con questo progetto, Fervi Group e Pragmatika sperimentano un modello di comunicazione capace
di unire marketing industriale, creator economy e valorizzazione del territorio, aprendo nuove
possibilita per il racconto delle imprese manifatturiere italiane sui canali digitali.
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Fervi Group e Pragmatika: influencer marketing per lI'industria

10/06/2026 Fervi Group e Pragmatika: influencer marketing per l'industria

Due giorni tra aziende, MRO Valley e Motor Valley per trasformare la visita in fabbrica in contenuti
autentici e coinvolgenti dedicati al mondo tecnico e professionale.

L'influencer marketing entra nel settore industriale. FERVI Group, realta di riferimento nel mercato
MRO (Maintenance, Repair and Operations), ha lanciato il suo primo Influencer Tour in
collaborazione con Pragmatika, agenzia bolognese specializzata in comunicazione e marketing
digitale.

L'iniziativa nasce con I'obiettivo di sperimentare nuove modalita di comunicazione per il settore
manifatturiero, coinvolgendo creator selezionati capaci di dialogare con community verticali e
altamente qualificate. Un progetto che punta a rendere piu accessibile e coinvolgente il racconto
dell'industria attraverso contenuti autentici, esperienziali e ad alto valore narrativo.

L'Influencer Tour non & stato concepito come una tradizionale attivita di influencer marketing, ma
come un’esperienza immersiva che ha permesso ai creator di entrare nel cuore delle aziende del
Gruppo, osservando da vicino processi produttivi, competenze tecniche e innovazione industriale.
Per due giornate, gli influencer hanno visitato alcune delle principali realta di FERVI Group nelle
province di Bologna e Modena, vivendo un percorso pensato per trasformare la visita aziendale in
una narrazione spontanea e credibile destinata ai canali social.

Il programma ha preso il via presso Rivit, dove i partecipanti hanno approfondito il mondo dei sistemi
di fissaggio attraverso dimostrazioni pratiche e incontri con gli specialisti aziendali. Successivamente
il gruppo ha visitato lo stabilimento produttivo di Riflex, entrando nel vivo del processo di
realizzazione dei dischi lamellari e osservando le diverse fasi produttive. L’esperienza si € conclusa
nella sede di FERVI, con una visita agli showroom dedicati alle macchine utensili, alle attrezzature
da officina e alle soluzioni professionali rivolte ad aziende, artigiani e operatori del settore.
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Accanto agli aspetti industriali, il progetto ha valorizzato anche il territorio emiliano, elemento
distintivo dell’identita del Gruppo. | creator hanno partecipato a una cena in un’antica acetaia
modenese per conoscere la tradizione dell'aceto balsamico e hanno visitato il Museo Ferrari di
Maranello, uno dei simboli internazionali della Motor Valley, contribuendo cosi a raccontare il legame
tra industria, cultura produttiva e territorio.

La scelta degli influencer é stata affidata a Pragmatika, che ha curato la selezione dei profili, la
gestione delle relazioni e il coordinamento editoriale dei contenuti social. | creator coinvolti sono stati
individuati non soltanto in base alla visibilita delle proprie community, ma soprattutto per la qualita dei
contenuti, la coerenza con il target professionale e la capacita di raccontare in modo credibile il
mondo tecnico e industriale.

“Abbiamo voluto creare un’esperienza che permettesse agli influencer di entrare davvero in contatto
con il nostro mondo, andando oltre il prodotto e mostrando le persone, i processi e i valori che
caratterizzano FERVI Group. In quest’ottica, il supporto di Pragmatika e stato fondamentale sia nella
selezione di creator coerenti con il nostro posizionamento sia nella gestione operativa e relazionale
dell'intero progetto”, ha dichiarato Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI Group.

“Per le aziende industriali, I'influencer marketing puo diventare oggi uno strumento strategico per
costruire relazioni autentiche con community verticali e altamente coinvolte. Il valore di questi
progetti nasce dalla capacita di creare connessioni credibili tra brand e creator, trasformando
'esperienza diretta in contenuti spontanei, competenti e coerenti con il posizionamento aziendale”,
ha aggiunto Rossella Lucangelo, CEO di Pragmatika.

Con questa iniziativa, FERVI Group e Pragmatika sperimentano un nuovo modello di comunicazione
che integra marketing industriale, creator economy e valorizzazione del territorio. Un progetto che
apre nuove prospettive per le imprese manifatturiere italiane, dimostrando come anche i settori piu
tecnici possano dialogare efficacemente con le nuove community digitali attraverso linguaggi
autentici, esperienze dirette e contenuti di qualita.
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Pragmatika e FERVI Group sperimentano l'influencer
experience per raccontare I'industria a nuove
community digitali

@ ferramenta2000.net/6415_pragmatika-e-fervi-group-sperimentano-linfluencer-experience-per-raccontare-lindustria-

a-nuove-commu
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Due intense giornate tra aziende del Gruppo, MRO Valley e Motor Valley,
per trasformare una visita in fabbrica in una serie di contenuti autentici,
verticali e ad alto valore narrativo.

Raccontare un gruppo industriale attraverso lo sguardo diretto di creator selezionati,
capaci di parlare a community digitali verticali e qualificate, & questo I'obiettivo del primo
Influencer Tour di FERVI Group, organizzato con il supporto strategico e operativo
dell’agenzia bolognese Pragmatika, che ha curato la selezione dei profili, la gestione delle
relazioni e il coordinamento editoriale dei contenuti social.

Liniziativa nasce come nuovo strumento di supporto al marketing del Gruppo, con
I'obiettivo di rendere piu accessibile, concreto e coinvolgente il racconto di una realta
industriale articolata, attiva nel mondo dellMRO — Maintenance, Repair and Operations —
e punto di riferimento per professionisti, officine, aziende e operatori tecnici.
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Non una semplice attivita di influencer marketing, quindi, ma un’esperienza immersiva
pensata per far entrare i creator nel cuore del Gruppo: nelle aziende, nei processi
produttivi, negli showroom, nei luoghi dove competenze, innovazione e cultura tecnica
diventano prodotti, soluzioni e servizi.

Il tour, infatti, si & sviluppato nell’arco di due giornate e ha coinvolto diverse realta di FERVI
Group, nelle province di Bologna e Modena: la prima tappa si € svolta in Rivit, dove gli
influencer hanno potuto approfondire il mondo dei sistemi di fissaggio attraverso
dimostrazioni pratiche e momenti di confronto con gli esperti aziendali. Il percorso & poi
proseguito nello stabilimento produttivo di Riflex, per scoprire da vicino il processo di
realizzazione dei dischi lamellari, fino ad arrivare nella sede di FERVI, dove i creator
hanno visitato gli showroom dedicati a macchine utensili, attrezzature da officina e
soluzioni professionali.

Accanto alla componente industriale e tecnica, il progetto ha integrato anche una
dimensione esperienziale legata al territorio emiliano. | partecipanti sono stati
accompagnati alla scoperta di alcuni luoghi simbolici della cultura produttiva e identitaria
locale: dalla cena in un’antica acetaia, con un focus sulla tradizione modenese dell’aceto
balsamico, alla visita al Museo Ferrari di Maranello, icona internazionale della Motor Valley.

La selezione degli influencer, curata da Pragmatika, & stata costruita non solo sulla base
della visibilita dei profili, ma soprattutto considerando la qualita dei contenuti, la coerenza
con i pubblici di riferimento e la capacita di raccontare in modo credibile il mondo tecnico,
industriale e professionale.

“Abbiamo voluto creare un’esperienza che permettesse agli influencer di entrare davvero
in contatto con il nostro mondo, andando oltre il prodotto e mostrando le persone, i
processi e i valori che caratterizzano FERVI Group. In quest’ottica, il supporto di
Pragmatika & stato fondamentale sia nella selezione di creator coerenti con il nostro
posizionamento sia nella gestione operativa e relazionale dell'intero progetto”, commenta
Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di FERVI Group.

“Per le aziende industriali, I'influencer marketing pud diventare oggi uno strumento
strategico per costruire relazioni autentiche con community verticali e altamente coinvolte
-, aggiunge Rossella Lucangelo, CEO di Pragmatika -. Il valore di questi progetti non
nasce dalla semplice pubblicazione di contenuti, ma dalla capacita di creare connessioni
credibili tra brand e creator. L'esperienza diretta permette di trasformare la visita in
racconto, il prodotto in competenza condivisa e la comunicazione aziendale in una
narrazione piu spontanea, appassionata e coerente con il posizionamento del Gruppo”.

Con questo progetto, FERVI Group e Pragmatika sperimentano un modello di
comunicazione capace di unire marketing industriale, creator economy e valorizzazione
del territorio, aprendo nuove possibilita per il racconto delle imprese manifatturiere italiane
sui canali digitali.
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FERVI presenta il nhuovo Carrello porta utensili C088: un mix
perfetto fra praticita ed eleganza

Separabile in tre pezzi, il nuovo carrello comprende un modulo con cassetta porta utensili, un doppio
cassetto e un cassetto basculante, realizzati in materiali robusti e con un design elegante che
valorizza il brand FERVI. Fervi amplia la propria proposta dedicata alla manutenzione in mobilita con
il nuovo Carrello porta utensili C088, una soluzione progettata per garantire praticita, versatilita e
resistenza in ogni contesto professionale.

Onclusive Tutti i diritti riservati https://onclusive com/en-gh/talk-to-usd

P.42


https://www.confindustriaemilia.it/flex/cm/pages/ServeBLOB.php/L/IT/IDPagina/111197
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/

PUBBLICAZIONE: confindustriaemilia.it

PAESE: ITA CATEGORIA DEL SITO WEB: Business and Consumer Services/Busines
TIPOLOGIA: Web VISITE MENSILI: 27626.67

AVE: €5.66 AUTORE:

REACH: 908 URL: www.confindustriaemilia.it

> 23 giugno 2026 alle ore 9:35

Pensato per accompagnare il lavoro quotidiano di tecnici e professionisti del settore MRO
(Maintenance, Repair and Operations), il nuovo carrello si distingue per una struttura modulare,
completamente separabile in tre elementi indipendenti: una cassetta porta utensili superiore, un
modulo centrale con doppio cassetto e un pratico vano inferiore con cassetto basculante. Una
configurazione studiata per offrire massima liberta di utilizzo e trasporto, grazie anche alle due ruote
e al manico estensibile che consentono di muovere il carrello come un trolley, adattandosi facilmente
alle diverse esigenze operative.

Il Carrello CO88 rappresenta un importante upgrade anche dal punto di vista estetico e strutturale
rispetto al modello precedente dell'azienda. Il nuovo design, pit moderno ed ergonomico, €
supportato da una struttura ancora piu robusta grazie all'introduzione di pareti e cerniere interamente
in metallo, una scelta che garantisce maggiore solidita, affidabilita e durata nel tempo. Con un
ingombro molto compatto (ideale per il trasporto) misura 72 cm in altezza, 52 di larghezza e 32 cm di
profondita. Nella sua configurazione completa pesa a vuoto 16 kg e puo trasportare in sicurezza e
comodita fino a 40 kg di attrezzatura. Particolare attenzione é stata poi dedicata anche alla
presentazione del prodotto, caratterizzato da un look elegante total black e da un imballaggio
personalizzato che valorizza ulteriormente l'identita del marchio.
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Nel settore della manutenzione e delle attivita tecniche, poter contare su strumenti
facilmente trasportabili e ben organizzati rappresenta un fattore determinante per
migliorare efficienza e produttivita. In quest’ottica, FERVI ha ampliato la propria gamma
dedicata ai professionisti introducendo una nuova soluzione progettata per agevolare il
trasporto e la gestione degli utensili durante gli interventi operativi.

Struttura modulare per una maggiore flessibilita

Uno degli elementi distintivi del nuovo prodotto & I'architettura modulare, sviluppata per
adattarsi a differenti modalita di utilizzo. Il sistema & infatti composto da tre sezioni
indipendenti che possono essere utilizzate insieme oppure separatamente, consentendo
agli operatori di scegliere la configurazione piu adatta alle specifiche esigenze di lavoro.

La presenza di comparti dedicati agli utensili e agli accessori permette inoltre di mantenere
ordine e rapidita di accesso all’attrezzatura, un aspetto particolarmente apprezzato nelle
attivita di manutenzione svolte in ambienti diversi e spesso lontani dalla postazione
abituale.

Facilita di trasporto e utilizzo quotidiano

Grande attenzione & stata riservata anche alla mobilita. Grazie alle ruote integrate e alla
maniglia telescopica, la movimentazione dell’attrezzatura risulta semplice e immediata,
riducendo gli sforzi durante gli spostamenti tra un intervento e I'altro.

Le dimensioni compatte favoriscono inoltre il trasporto all'interno di veicoli commerciali e
officine mobili, rendendo la soluzione particolarmente indicata per i professionisti che
operano frequentemente presso clienti o cantieri.

Oltre alla praticita, il nuovo carrello & stato sviluppato con I'obiettivo di garantire una
maggiore resistenza nel tempo. La scelta di componenti strutturali in metallo contribuisce
ad aumentare la solidita complessiva del prodotto e a migliorarne I'affidabilita anche in
condizioni di utilizzo intensive.

L’evoluzione rispetto alle precedenti generazioni si riflette anche nell’ergonomia e nella
qualita costruttiva, aspetti che rispondono alle richieste di professionisti sempre piu
orientati verso soluzioni durevoli e performanti.
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Design curato e identita distintiva

Accanto alle caratteristiche tecniche, FERVI ha lavorato anche sull'aspetto estetico del
prodotto. Le linee moderne e la finitura total black conferiscono un’immagine professionale
e contemporanea. in linea con il posizionamento del marchio.
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FERVI amplia la sua offerta con un nuovo carrello porta
utensili

Nel settore della manutenzione e delle attivita tecniche, poter contare su strumenti facilmente
trasportabili e ben organizzati rappresenta un fattore determinante per migliorare efficienza e
produttivita. In quest'ottica, FERVI ha ampliato la propria gamma dedicata ai professionisti
introducendo una nuova soluzione progettata per agevolare il trasporto e la gestione degli utensili

durante gli interventi operativi.

Struttura modulare per una maggiore flessibilita
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Uno degli elementi distintivi del nuovo prodotto e I'architettura modulare, sviluppata per adattarsi a
differenti modalita di utilizzo. Il sistema e infatti composto da tre sezioni indipendenti che possono
essere utilizzate insieme oppure separatamente, consentendo agli operatori di scegliere la
configurazione piu adatta alle specifiche esigenze di lavoro.

La presenza di comparti dedicati agli utensili e agli accessori permette inoltre di mantenere ordine e
rapidita di accesso all'attrezzatura, un aspetto particolarmente apprezzato nelle attivita di
manutenzione svolte in ambienti diversi e spesso lontani dalla postazione abituale.

Facilita di trasporto e utilizzo quotidiano

Grande attenzione é stata riservata anche alla mobilita. Grazie alle ruote integrate e alla maniglia
telescopica, la movimentazione dell'attrezzatura risulta semplice e immediata, riducendo gli sforzi
durante gli spostamenti tra un intervento e l'altro.

Le dimensioni compatte favoriscono inoltre il trasporto all'interno di veicoli commerciali e officine
mobili, rendendo la soluzione particolarmente indicata per i professionisti che operano
frequentemente presso clienti o cantieri.

Oltre alla praticita, il nuovo carrello € stato sviluppato con I'obiettivo di garantire una maggiore
resistenza nel tempo. La scelta di componenti strutturali in metallo contribuisce ad aumentare la
solidita complessiva del prodotto e a migliorarne I'affidabilita anche in condizioni di utilizzo intensive.

L'evoluzione rispetto alle precedenti generazioni si riflette anche nell’ergonomia e nella qualita
costruttiva, aspetti che rispondono alle richieste di professionisti sempre piu orientati verso soluzioni
durevoli e performanti.

Design curato e identita distintiva

Accanto alle caratteristiche tecniche, FERVI ha lavorato anche sull'aspetto estetico del prodotto. Le
linee moderne e la finitura total black conferiscono un'immagine professionale e contemporanea, in
linea con il posizionamento del marchio.

Anche la presentazione e stata oggetto di particolare attenzione, con un packaging studiato per
valorizzare il prodotto e rafforzare la riconoscibilita del brand sul mercato.
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Fervi: nuovo carrello porta utensili C088

Praticita, robustezza ed eleganza per le officine

nuovo Carrello porta utensili C088 , una soluzione progettata per garantire praticita, versatilita e
resistenza in ogni contesto professionale. Realizzato in materiali robusti con un design elegante che
valorizza il brand Fervi e pensato per accompagnare il lavoro quotidiano di tecnici e professionisti del
settore MRO (Maintenance, Repair and Operations), il nuovo carrello si distingue per una struttura
modulare, completamente separabile in tre elementi indipendenti: una cassetta porta utensili
superiore, un modulo centrale con doppio cassetto e un pratico vano inferiore con cassetto
basculante. Una configurazione studiata per offrire massima liberta di utilizzo e trasporto, grazie
anche alle due ruote e al manico estensibile che consentono di muovere il carrello come un trolley ,
adattandosi facilmente alle diverse esigenze operative.

Il Carrello CO88 rappresenta un importante upgrade anche dal punto di vista estetico e strutturale
rispetto al modello precedente dell'azienda . Il nuovo design, piu moderno ed ergonomico, &
supportato da una struttura ancora piu robusta grazie all'introduzione di pareti e cerniere interamente
in metallo, una scelta che garantisce maggiore solidita, affidabilita e durata nel tempo. Con un
ingombro molto compatto (ideale per il trasporto) misura 72 cm in altezza, 52 di larghezza e 32 cm di
profondita. Nella sua configurazione completa pesa a vuoto 16 kg e puo trasportare in sicurezza e
comodita fino a 40 kg di attrezzatura. Particolare attenzione é stata poi dedicata anche alla
presentazione del prodotto, caratterizzato da un look elegante total black e da un imballaggio
personalizzato che valorizza ulteriormente l'identita del marchio.

Info www.fervi.com

Onclusive Tutti i diritti riservati https://onclusive com/en-gh/talk-to-usd

P.48


https://www.scootermagazine.it/fervi-nuovo-carrello-porta-utensili-c088/
https://onclusive.com/en-gb/talk-to-us/

PUBBLICAZIONE: Ferramenta 2000 Hardware Magazine

PAESE: ITA
TIPOLOGIA: Print
AVE: €3614.00
REACH: 8356

> 25 giugno 2026 alle ore 17:05

AUTORE: N.D.
PAGINA: 42,43
SUPERFICE: 139.00 %

b e
e o i o

i

PR

HREAYEN TR

40

| PROTAGONISTI

Creator, fabbriche e cultura tecnica:
il nuovo racconto di Fervi Group

Con il supporto di Pragmatika, il gruppo sperimenta un nuovo modello di
storytelling industriale che affida il racconto di persone, processi, tecnologie
e cultura tecnica aziendale a creator specializzati in grado di dialogare con
community digitali verticali e qualificate, sempre piu rilevanti anche nei
processi di informazione e formazione del pubblico professionale

Non una tradizionale attivita di influen-
cer marketing, ma un'esperienza
immersiva pensata per far co-
noscere da vicino persone,
processi e competenze che

caratterizzano le aziende
del gruppo, generando
contenuti destinati a com-
munity professionali  alta-
mente profilate. E con gue-
sto obiettivo che Fervi Group
ha organizzato il suo primo In-
fluencer Tour, realizzato con il sup-
porto strategico e operativo dell'agenzia
bolognese Pragmatika che ha curato |a selezione dei profili,
la gestione delle relazioni e il coordinamento editoriale dei
contenuti social. Liniziativa nasce come nuovo strumento
a supporto delle attivita di marketing & comunicazione del
Gruppo, con lintento di rendere pill accessibile, concreto
e coinvolgente il racconto di una realtd industriale attiva nel
mondo del'MRO (Maintenance, Repair and Operations). Il
progetto & stato concepito come un percorso di scoperta
dallinterno delle aziende del Gruppo, permettendo ai crea-
tor coinvalti di entrare in contatto diretto con stabilimenti pro-
duttivi, showroom, tecnologie e competenze specialistiche.
Il tour s1 & sviluppato nell'arco di due giornate e ha coinvolto
diverse realta del Gruppo nelle province di Bologna e Mode-
na. La prima tappa si & svalta presso Rivit, dove gli influencer
hanno approfondito il mondo del sistemi di fissaggio atira-
verso dimostrazioni pratiche & momenti di confronto con gli
specialisti aziendali. Il percorso & poi proseguito nello stabili-
mento produttivo di Riflex, per osservare da vicino il proces-
so di realizzazione dei dischi lamellari, fino ad arrivare nella
sede di Fervi, dove | partecipanti hanno visitato gli showreom
dedicati a macchine utensili, attrezzature da officina e solu-
zioni protessionali.
“Abbiama voluto creare un'esperienza che permettesse agli
influencer di entrare davvero in contatto con il nostro mondo,

andando oltre il prodotto & mostrando le persone, | processi e
i valori che caratterizzano Fervi Group. In guest'oftica, il sup-
porto di Pragmatika & stato fondamentale sia nella selezione
di creator coerenti con il nostro pesizionamento sia nella ge-
stione operativa e relazionale dell'intero progetto”, commenta
Ermanno Lucci, Direttore Sales & Marketing di Fervi Group.
Accanto alla componente industriale e tecnica, il progstto
ha integrato anche una dimensione esperienziale legata al
territoric emiliano. | partecipanti hanno infatti avuto l'opportu-
nita di scoprire alcuni luaghi simbolo della cultura produttiva
locale, dalla visita a un'antica acetaia con approfondimento
sulla tradizione dell'aceto balsamico modenese fino al Mu-
seo Ferrari di Maranallo, uno dei principali simboli della Mo-
tor Valley.

La selezione dei creator, curata da Pragmatika, ha privilegia-
to non tanto la dimensione delle audience quanto la qualita
dei contenuti, l'affinita con i pubblici di riferimento e la ca-
pacita di raccontare con credibilita | mondo tecnico e indu-
strigle. “Per le aziende industriali, Iinfluencer marketing pud
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diventare oggi uno strumento strategico per costruire relazio-
ni autentiche con community verticali e altamente coinvaolte”,
sottolinea Rossella Lucangelo, Ceo di Pragmatika. "Il valore
di guesti progetti non nasce dalla semplice pubblicazione di
contenuti, ma dalla capacita di creare connessioni credibili

7 A ry
tra brand e creator. L'esperienza diretta permette di trasfor-
mare la visita in racconto, il prodotto in competenza con-
divisa e la comunicazione aziendale in una narrazione piu
spontanea, appassionata e coerente con il posizionamento
del Gruppo”.
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Fervi amplia
I"offerta con il
Cavalletto Morsa
Portatile

Lultirma nevyitd marchiata
Fervi & una soluzione pensata
per garantine praticita,
stabilita e flessibilta operativa
in officina, in cantiere &

negli interventi all'aperto.
Realizzata con telaic in
arcigio ad alta resistenza, il
Cavalietta Morsa Pontatile supporta carichl fine a 300 kg
e assicura una forza di serraggio fino a 1.000 kg grazie
al Flruth:n sistema a pedale, che consente di operans
mantenenda le mani fibere. La base a treppiede garantisce
stabilita anche su superfici iregolari, mentre la struttura
richivdibile & le ruote integrate ne facilitane trasporto @
stoccaggio. A completame |a versatilita contribuisce una
gamma di accessori dedicati, tra cui supporti per picceli
macchinan & ganasce specifiche per metallo & legno.

Il nvove modella, il cul peso comp lesziva & di 20 Kg, &
disponibile presso |a rete distributiva Fand,
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Fervi e la Stella al Merito del Lavoro di Maria Rita Aureli

Fervi celebra insieme a Maria Rita Aureli un traguardo di grande prestigio: dopo 42
anni di attivita lavorativa, di cui 37 trascorsi all'interno dell’azienda di Vignola, Au-
reli ha ricevuto la Stella al Merito del Lavoro, una delle piti significative onorificen-
ze civili italiane dedicate al mondo del lavoro. Istituito nel 1923, il riconoscimento
viene conferito ogni anno dal Presidente della Repubblica ai lavoratori che si sono
distinti per perizia, dedizione, laboriosita e buona condotta morale. Per Fervi, la
nomina di Maria Rita Aureli rappresenta motivo di orgoglio e unoccasione per ren-
dere omaggio a una storia professionale profondamente intrecciata con quella del-
l'azienda. Lonorificenza arriva poco dopo il suo pensionamento e celebra un per-
corso umano e lavorativo vissuto con senso di appartenenza, continuita e
responsabilita. In Fervi, Maria Rita Aureli ha accompagnato la crescita dell'impresa
da realta familiare a gruppo internazionale, contribuendo con impegno quotidiano
alla sua evoluzione. www.fervi.com
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Il nuovo cavalletto morsa Fervi,
robusto e portatile

Fervi amplia la propria offerta professionale con il
nuovo Cavalletto Morsa Portatile (art. 1515), una
soluzione progettata per garantire praticita, robustezza e
massima versatilita in officina e in cantiere. Realizzato
con telaio in acciaio ad alta resistenza da 20 kg, supporta
fino a 300 kg e assicura una forza di serraggio fino a
1.000 kg grazie al pratico sistema a pedale che consente
di lavorare a mani libere. La base a treppiede offre
stabilita anche su superfici irregolari,
mentre la struttura
pieghevole con ruote
integrate permette di
trasportarlo facilmente
come un trolley. A
completare le
funzionalita di
questa work station
mobile, una
gamma di
accessori
dedicati: il
supporto
universale per
piccoli macchinari (art.
1515/SU), le ganasce per

metallo (art. 1515/GM) e le ganasce
per legno (art.151/GL), per adattarsi a ogni contesto ed

esigenza operativa. www.fervi.com
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Fervi, nuovo Carrello porta utensili C088

Fervi amplia la propria proposta dedicata alla manutenzione in mobilita con il nuovo Carrello porta
utensili C088 , una soluzione progettata per garantire praticita, versatilita e resistenza in ogni
contesto professionale.

Pensato per accompagnare il lavoro quotidiano di tecnici e professionisti del settore MRO
(Maintenance, Repair and Operations), il nuovo carrello si distingue per una struttura modulare,
completamente separabile in tre elementi indipendenti: una cassetta porta utensili superiore, un
modulo centrale con doppio cassetto e un pratico vano inferiore con cassetto basculante . Una
configurazione studiata per offrire massima liberta di utilizzo e trasporto, grazie anche alle due ruote
e al manico estensibile che consentono di muovere il carrello come un trolley, adattandosi facilmente
alle diverse esigenze operative.

Il Carrello CO88 rappresenta un importante upgrade anche dal punto di vista estetico e strutturale
rispetto al modello precedente dell'azienda. Il nuovo design, pil moderno ed ergonomico , €
supportato da una struttura ancora piu robusta grazie all'introduzione di pareti e cerniere interamente
in metallo, una scelta che garantisce maggiore solidita, affidabilita e durata nel tempo. Con un
ingombro molto compatto (ideale per il trasporto) misura 72 cm in altezza, 52 di larghezza e 32 cm di
profondita.

Nella sua configurazione completa pesa a vuoto 16 kg e puo trasportare in sicurezza e comodita fino
a 40 kg di attrezzatura . Particolare attenzione é stata poi dedicata anche alla presentazione del
prodotto, caratterizzato da un look elegante total black e da un imballaggio personalizzato che
valorizza ulteriormente l'identita del marchio.
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FERVI presenta il nuovo Carrello porta utensili C088

Separabile in tre pezzi, il nuovo carrello comprende un modulo con cassetta porta utensili, un doppio
cassetto e un cassetto basculante, realizzati in materiali robusti e con un design elegante che
valorizza il brand FERVI. FERVI amplia la propria proposta dedicata alla manutenzione in mobilita
con il nuovo Carrello porta utensili C088, una soluzione progettata per garantire praticita, versatilita e
resistenza in ogni contesto professionale.

Pensato per accompagnare il lavoro quotidiano di tecnici e professionisti del settore MRO
(Maintenance, Repair and Operations), il nuovo carrello si distingue per una struttura modulare,
completamente separabile in tre elementi indipendenti: una cassetta porta utensili superiore, un
modulo centrale con doppio cassetto e un pratico vano inferiore con cassetto basculante. Una
configurazione studiata per offrire massima liberta di utilizzo e trasporto, grazie anche alle due ruote
e al manico estensibile che consentono di muovere il carrello come un trolley, adattandosi facilmente
alle diverse esigenze operative.

Il Carrello CO88 rappresenta un importante upgrade anche dal punto di vista estetico e strutturale
rispetto al modello precedente dell'azienda. Il nuovo design, piu moderno ed ergonomico, e
supportato da una struttura ancora piu robusta grazie all'introduzione di pareti e cerniere interamente
in metallo, una scelta che garantisce maggiore solidita, affidabilita e durata nel tempo. Con un
ingombro molto compatto (ideale per il trasporto) misura 72 cm in altezza, 52 di larghezza e 32 cm di
profondita. Nella sua configurazione completa pesa a vuoto 16 kg e puo trasportare in sicurezza e
comodita fino a 40 kg di attrezzatura. Particolare attenzione é stata poi dedicata anche alla
presentazione del prodotto, caratterizzato da un look elegante total black e da un imballaggio
personalizzato che valorizza ulteriormente l'identita del marchio.
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